
Na 19. sjednici Katedre za marketing održanoj dana 27. veljače 

2012. godine donesena je  

ODLUKA  

da od akademske godine 2012./2013. svi studenti, neovisno o 

akademskoj godini u kojoj su kolegij odslušali, ispit iz kolegija 

Upravljanje marketingom polažu po ispitnoj literaturi koju je za 

tekuću akademsku godinu propisao nositelj kolegija.  

Važeća ispitna literatura iz kolegija Upravljanje marketingom za 

ispitne rokove u akademskoj godini 2012./2013. je:    

1. Kotler P., Keller, K. L: Upravljanje marketingom - 12 izdanje, 
MATE, Zagreb, 2007., poglavlja: 1, 2, 5, 9, 10 – dio Razvoj i 
komuniciranje strategije pozicioniranja marke, 11, 22 i 
dodatak A1  

2. Previšić, J., Ozretić Došen, Đ. (ur.): Marketing, Adverta, 
Zagreb, 2004., poglavlja: 16, 17, 20, 21 i obnovljeni separat 
poglavlja 19  
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